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Nota Metodologica

Persona Juridica que la realizo. Impulso Mercadoldgico. Inscrita ante el
padron de proveedores del Instituto Nacional Electoral (INE)

Objetivo del estudio. Investigar las causas y razones detrds de la
participacion y la no participacidn en las elecciones para elegir a los integrantes
del Poder Judicial y tribunales de Tlaxcala, asi como comprender los factores que
llevaron a los ciudadanos a anular su voto, con el fin de obtener insights sobre la
confianza en el proceso electoral, la percepcion sobre los candidatos y el sistema
judicial del estado.

Objetivos particulares:

1. Identificar las principales razones de los ciudadanos que decidieron participar
en las elecciones para los cargos judiciales en Tlaxcala.

2. Explorar las causas y percepciones de los ciudadanos que decidieron no
participar en las elecciones.

3. Investigar las razones detras de la anulacion del voto por parte de los
ciudadanos.

4. Evaluar la percepcidén ciudadana sobre la transparencia y accesibilidad del
proceso electoral.

5. Determinar el impacto de la injerencia politica o los rumores de fraude
electoral en la per/ticipacién y en la confianza de los votantes.
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Marco Muestral. Listado de secciones electorales en el Estado de Tlaxcala y
los resultados en la eleccidn federal en el 2024.

Diseno Muestral. Se tomaron de manera sistematica y aleatoria con
probabilidad proporcional a su tamano (PPT) 50 secciones electorales en el estado
de Tlaxcala y en cada seccion se seleccionaron 2 manzanas (o grupo de viviendas
en caso de areas rurales); en cada una de las manzanas 5 viviendas y en cada
vivienda un mexicano mayor de edad con credencial para votar vigente.

Tamano de muestra. 600 ciudadanos en 30 municipios correspondientes al
estado de Tlaxcala. Ciudadanos mayores de 18 anos

Poblacion sujeta a estudio. Ciudadanos mayores de 18 afios residentes en
30 municipios en el Estado de Tlaxcala, Estos resultados “sdlo tienen validez para
expresar las causas y razones detras de la participacion y la no participacion en
las elecciones para elegir a los integrantes del Poder Judicial y tribunales de
Tlaxcala, asi como comprender los factores que llevaron a los ciudadanos a anular
su voto, en las fechas especificas del levantamiento de los datos.

V%

\
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Procedimiento de estimacion de resultados. Los resultados NO SON
FRECUENCIAS SIMPLES, sino estimaciones basadas en la post-estratificacion de la
muestra calculado sobre factores de expansion de acuerdo con cuatro variables
demograficas (poblacién, sexo, edad y escolaridad) obtenidas del ultimo censo
publico; ademas de las Ultimas votaciones disponibles proporcionadas por los
organismos oficiales en el pais.

Calidad de la estimacion General. Aunque cada porcentaje tiene su propio
error asociado, el disefio de muestra garantiza que en las estimaciones generales
al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa+/-3% puntos porcentuales
en el caso de los resultados totales.

En los estudios de opinidn publica, ademas del error muestral, se debe considerar
que pueden existir otros errores ocasionados por el fraseo de las preguntas y las
incidencias en el trabajo de campo.

Tipo de encuesta. Encuesta de vivienda

Téchica de recoleccion de datos. Entrevistas cara a cara a través de una
muestra probabilistica

AN José Netzahualcoyotl
Muestra: 600 encuestas de vivienda 2461092336

josetlaxcalal @gmail.com

y N
u - (o)
Margen de egrt/)r. +-3% Encuestas y Elecciones
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Fecha de levantamiento: Del 9 al 13 de junio del afio 2025
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Participacion

¢Usted participo en las elecciones para elegir a los magistrados del Poder Judicial el
pasado 1 de junio de 20257

Estado de Tlaxcala

Si vote con normalidad - 11.76%

Acudi a votar, pero también anuley
puse leyendas en las boletas 3.92%
electorales

\/
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Demografia del voto

Aquellos que declararén “'Si vote con normalidad”

Sexo Edad
De 60 amas 7%
De 55a59 15%
Mujeres De50a54
De45a49 17%
Ded0a44 16%

De35a39 e 1%

e =
De25a29 ww 4%

De18a24 www» 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 5% 10% 15% 20%
Estudios Clase Social
Universidadomas Sl 37%  MediaAita 7 6%
Preparatoria/ Equivalente ERN 24%
° Media 44%
Secundaria/Equivalente 0 22%
Media baja 36%
Primaria il 15%
Notiene estudios W 2% Baja 14%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Perfil partidista

Aquellos que declararon “'Si vote con normalidad”

37.25%
35.29%

5.88%

| 3.92%
1.96% 196% 196% 19%% 19%%
000% 0Q00% | gy 0Q00% -

NS/NC Ninguno
MED&ICO = L, 4
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Perfil aprobacion Gobernadora

Aquellos que declararon “'Si vote con normalidad”

‘3I].I][I% o 18.33 : 1L67%

'. ‘.

—" | S

e !

APRUEB DESAPRUEBA NS/NC
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Demografia del voto

Aquellos que declararon “Acudi a votar, pero también
anule y puse leyendas en las boletas electorales”

Sexo

Vijores

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Estudios

Universidadomas s 40%

Preparatoria/ Equivalente FEREE 22%

Secundaria/Equivalente ] 25%
Primaria B 12%

Notieneestudios | 1%

Edad

De60amas mw»m 3%

De 55a59 12%

De50a54 15%

De45a49 21%

Ded40a44 w  19%

De35a39 e 12%

De30a34 e 13%

De25a29 wwwm 3%

De18a24 wmm 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Clase Social
Media Alta 10%
Media 40%
Media baja 39%
Baja 1%

0%

5%

10% 15% 20% 25%
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Perfil partidista

Aquellos que declararén “Acudi a votar, pero también

anule y puse leyendas en las boletas electorales”
31504

31.25%
83%%
6.25%
417% 4TT%
| 208% 208% 208% 208%
| 000%  0O0% 0.00% - i T

NS/NC Ninguno
gmlm@@ O & ™ ™
I ' ' Encuesta de vivienda estado de Tlaxcala, junio del 2025 13

IMPULSO
MERCADOLOGICO




Perfil aprobacion Gobernadora

Aquellos que declararon “Acudi a votar, pero también
anule y puse leyendas en las boletas electorales”

o B48I [ 2.96%

0 ;
‘22.22/0

APRUEBA DESAPRUEBA NS/NC

\

I ' l Encuesta de vivienda estado de Tlaxcala, junio del 2025 14

IMPULSO
MERCADOLOGICO



Demografia del voto

Aquellos que declararon “"No vote”

Sexo

Mijores

42% 43% 44% 45% 46% 47% 48% 49% 50%

Estudios

Universidadomas s 30%

Preparatoria/ Equivalente FR A 39%
Secundaria/ Equivalente L 15%
Primaria S 11%
Notiene estudios il 5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Edad
De60amas mw= 3%
De 55a59 10%
De 50a54 7%
Ded45a49 e 8%
Ded40ad44 e 9%
De35a39 e 1%
De30a34 19%
De25a29 17%
De18a24 16%
0% 5% 10% 15% 20%
Clase Social
Media Alta 32%
Media 44%
Media baja 16%
Baja = 8%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Perfil partidista

Aquellos que declararén “No vote”
5493%

845%

9.63%

706% 108 g s
4% 2827

262% 2876 . .
N K
NS/NC Ninguno @ @ @ @ % QnD @
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Perfil aprobacion Gobernadora

Aquellos que declararon “No vote”

0 / o
‘15.23A: ; ° B7.31 | 13.46%

(
| '
N 4
|

APRUEBA DESAPRUEBA NS/NC
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Razones que Motivaron Para Votar

¢Qué motivo su decision de participar en las elecciones del 1 de junio de 20257
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

Sintio que era
inmportante ejercer su
derechoal vato

Quenia canbiar o
mejorar la justicia en
Tlaxcala

24.32%

Lo abligaron "fue una
instruccion” para Votar

16.22%

Interés en el poder
judicial yenlos
tribunales del estado

13.51%

Conoclaalos
candidatos y confiaba
enellos

10.81%

0
811%
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Canales de los Cuales se Obtuvo Informacion

¢Como se enterd de las elecciones para elegir a los integrantes del Poder Judicial y los
tribunales? *solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

52.27%
29.55%
9 094’ 6.82%
I
1 T
Redes sociales Medios de Propaganda Conversaciones Otro
comunicacion  electoral (folletos, con familiares o
(radio, television, carteles) amigos
prensa)
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Acceso a la Informacion

¢Considera que hubo suficiente informacion sobre los candidatos y sus propuestas?
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

62967

N
Si, hu
suficie
informa
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Aspectos que Influyeron en la Decision al

Votar

¢Qué criterios fueron los mas importantes para elegir a los candidatos?
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

Conocimiento o experiencia
profesional

99%

Recomendaciones de otras
personas

24.14%

Lo mandaron por parte de
su trabajo o fue obligado

17.24%

Confianza en el proceso
electoral

10.34%

13.79%

Propuestas de los
candidatos para mejorar el
sistema judicial

Otros

6.90%
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Percepcion Sobre el Impacto del Voto

¢En qué medida cree que su voto puede influir en la mejora del sistema judicial de
Tlaxcala? *solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

Mucho, siento que mi vatotiene un inpacto 1.11%

Alga pero no estoy seguro de que haga una gran

diferencia b

Nb, no creo que mi voto tenga un gran inpacto 29.63%

14.81%
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Opinion Sobre la Fiabilidad del INE

¢Qué tan confiable considera que es el Instituto Nacional Electoral (INE) para organizar

elecciones en Tlaxcala?
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

i

Muy confiable Algo confiable Poco confiable No confiable Ns/N\c
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Opinion Sobre la Fiabilidad del ITE

¢Qué tan confiable considera que es el Instituto Tlaxcalteca de Elecciones (ITE) para

organizar elecciones en Tlaxcala?
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

@ Algo confiable Poco confiable Nb confiable Ns/NE
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Opinion Sobre la Calidad y Claridad del

Proceso Electoral

{Considera que el proceso electoral estuvo bien organizado y fue transparente?
*Solo aquellas personas que declararon QUE SI VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

No, creo que hubo fallas
en la organizacion y la
transparencia

Si, considero que fue
transparente y bien
organizado

22.22%

No tengo una opinion J
clara sobre esto 370/0

1N.11%
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Razones por las que Eligiéo no Votar

¢Cuales fueron las principales razones por las que decidid no participar en las

elecciones del 1 de junio de 20257
*Solo aquellas personas que declararon QUE NO VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala
e N 35.71%
R -

Nb confiaba en el proceso
electoral oen los candidatos

Escuché rumores sobre
injerencia palitica (por ejerrplo
influencia del aparatode
Gobierno) en la eleccion
Me enteré de que alguncs
vaotantes usaban «acordeones»
otrucos para vatar, loque me
desotivo

Qtro
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Intervencion o Manipulacion Politica en el

Proceso Electoral

¢Cree que hubo alguna injerencia politica en el proceso electoral? (Por ejemplo,

influencias del gobierno estatal o de algun partido politico)
*Solo aquellas personas que declararon QUE NO VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

No, no creo que

hubo injerencia,

18.92% Si, considero que
hubo injerencia,
59.46%
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Intervencion o Manipulacion Politica en el

Proceso Electoral

Perfil partidista de los que declararon: “Si, considero que hubo injerencia”

94.32%

864%

1.4%

i

NS/NC Ninguno |

MED&ICO

1.4%
LOLY, 617%

L 24T%  24T%  24T% Il .
.
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Intervencion o Manipulacion Politica en el

Proceso Electoral

Perfil partidista de los que declararon: “No, no creo que hubiera injerencia”

94.79%

822%
137% 137%

o e

NS/NC Ninguno |
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13.70%

411%

2708% ‘
13% 13% 13T%
_ 000% - - ..

HO OO0 &
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Practicas Ilegales o Poco Eticas

En caso de que haya escuchado sobre los "acordeones" o trucos para votar, ¢qué opina
sobre ello? *solo aquellas personas que declararon QUE NO VOTARON el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala
57.63%

23.73%

10.17% 8.47%

Me parece un acto No estaba al tantode = No me afecta, ya que no NS/NC
deshonesto y €s0s rumores creo que influya en los
desmotivante para resultados
participar
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Intervencion Indebida de Diversos Actores

en la Jornada

¢Cree que estas situaciones (injerencia politica o fraude electoral) afectan la confianza

de la gente en las elecciones? *solo aquellas personas que declararon QUE NO VOTARON el pasado
19 de junio

Estado de Tlaxcala

64| -7' Vi 2'“ L27I'

Si, definitivamente No, no creo que No estoy seguro/a NS/NC
afecta la confianza  afecte la confianza
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Razones o Motivos para no Ejercer el Voto de

Manera Valida

éPor qué decidié anular su voto en las elecciones del 1 de junio de 2025? *solo aquellas
personas que declararon QUE ANULARON SU VOTO el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala
Escuché sabre la injerendia

ik iy | | 55"

no apoyar el proceso

Nb estaba conforme con los

e R 27

Nb confiaba enla

e e | 152
electoral

Quise manifestar m

desaierond st | 1290%
electoral actual
o | 2%

0
erc [ 645
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Causas para Anular su Voto

¢Hubo algun factor relacionado con la desconfianza hacia los candidatos o el proceso

electoral que influyd en su decisidn de anular el voto? #*solo aquellas personas que declararon
QUE ANULARON SU VOTO el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

50.39

25.98
17.32

6.30

Si, la desconfianza hacia Si, la desconfianza en la  Anulé el voto por otros Ns/nc
los candidatos organizacion del proceso motivos
electoral
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Opin

V 4

ion sobre el Impacto de la Anulacion del

Voto

¢En qué medida cree que la anulacion del voto puede tener un impacto en las
elecciones? *solo aquellas personas que declararon QUE ANULARON SU VOTO el pasado 1° de

junio

Estado de Tlaxcala

45.10%
39.22%

9.80%
5.88%
No creo que la anulacion Tiene un impacto menor, Tiene un impacto Otro

de votos afect roceso pero es una forma de significativo en el
expresar desacuerdo  resultado de la eleccién
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Alternativas en la Boleta Electoral

¢Cree que deberia haber mas opciones en la boleta electoral para aquellos que no

estan conformes con los candidatos o el pI‘OCESO? *Solo aquellas personas que declararon QUE
ANULARON SU VOTO el pasado 1° de junio

Estado de Tlaxcala

Si, creo que deberia haber mas opciones como
el voto en blanco o algln otro mecanismo

27.50%

No, las opciones actuales son suficientes

Ns/Nc 12.50%
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