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OBJETIVO DEL REPORTE ‘ ’4

MERCADOLOGICO

Este reporte analiza las Identificar temas dominantes en la conversacion
conversaciones en redes sociales y digital
medios digitales sobre las tematicas
relevantes en el estado de Tlaxcala
durante la semana del 2 al 8 de
marzo de 2026

Medir el sentimiento ciudadano por tema

Permite entender percepciones Detectar conflictos narrativos y riesgos politicos

ciudadanas y preocupaciones politicas
clave en la region.
Generar inteligencia estratégica para toma de

decisiones
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METODOLOGIA "

MERCADOLOGICO

B8 Periodo de Analisis: 2 al 8 de marzo de 2026

PLATAFORMAS ANALIZADAS HERRAMIENTAS UTILIZADAS

( ) Hootsuite
] i Monitoreo y gestion de redes sociales en
Facebook Medios Digitales tiempo real

Brandwatch

Andlisis de sentimiento y escucha digital
avanzada

Instagram
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MAPA GENERAL DE CONVERSACION DIGITAL "

. Escandalo Néomina CIJNG Policia

. Blindaje del Centro por 8M

. Marcha Feminista 8M

. Asesinato Matrimonio Tello Ruiz

. Récord Guinness Quesadillas

. Promocidn Anticipada Elecciones 2027
. Protesta Parque Juventud y Escuela

. Narrativa Oficial Agenda Mujeres

O 00 N o U A W N B

. Abaten Huachicoleros Calpulalpan
10. Feria Apizaco 160 Anos
11. Brote Sarampion

12. Posicionamiento PAN Tlaxcala

MERCADQLOGICO
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‘ IMPULSO
MERCADOLOGICO

CLIMA EMOCIONAL DE LA CONVERSACION .

Semana del 2 al 8 de marzo de 2026 e Tlaxcala

43 o S +
13% = 11%

. ., Miedo / Burla / Esperanza /
Indignacidn . ..
Angustia Sarcasmo Aceptacion
Emocién dominante. Refleja crisis de Escepticismo ante Asociada a eventos
Vinculada con seguridad y narrativas culturales e identidad
corrupcion, emergencias institucionales. local.
inseguridad y sanitarias.
represion.
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ESCANDALO NOMINA CING / POLICIA ESTATAL “ CRITICO

=St Aol

Sentimiento predominante:

21,45% @ Indignacion (44%)

188 i INTERPRETACION
§8 i El tema domina la conversacion semanal. Genera
gg i 44 percepcion de corrupcion y vinculos entre la Policia
40 - 33 Estatal y el crimen organizado, afectando severamente la
39 l 13 11 credibilidad institucional.
181 | .
Q 2 < R
-0 N & X
((bc’\ (\q\\’% & & RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
G\Q \?‘ %‘bk OQQ o . . . . .
& on ) Ns Alto impacto reputacional en instituciones de seguridad.
S Q,\\§ @o"’ Riesgo de escalamiento mediatico.
&
&
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BLINDAJE DEL CENTRO POR MARCHA 8M "

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

11.92% @ Indignacién (60%)

188 i INTERPRETACION
§8 i 60 La narrativa mezcla seguridad publica con percepciéon de
gg i contencion de la protesta feminista. La ciudadania
40 - 23 interpreta el operativo como represién, no como
%8 ] 12 5 proteccion.
10 ] o W 2
Q NS Qo L
o N & X9
Q((bc’\ (\q\\’% Kofb% Q\foc’\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
2> 2 . o e
\(\b\ on\v \,g% {gvg’ Riesgo de polarizacidon entre agenda institucional y
\Y N @o"’ movimiento feminista.
)
&
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MARCHA FEMINISTA 8M "

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

11.72% @ Indignacion (61%) / < Esperanza (31%)

—

=NW-AO1IHON00WVO
OOOOOOOOOOO

INTERPRETACION

61 Alta movilizacion digital de colectivas y organizaciones
feministas. El 31% de esperanza revela la capacidad de
31 este movimiento para generar narrativas propositivas y

3 6 . de resistencia.
——

XS
XS S )
> > & <@ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA

\e Movimiento con alta capacidad de convocatoria. Puede
Q & amplificar conflictos narrativos frente a la agenda
N institucional.
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CASO ASESINATO MATRIMONIO TELLO RUIZ "

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

10,33% @ Indignacion (71%)

188 i INTERPRETACION
§8 i El caso refuerza la narrativa de inseguridad y crisis de
gg i justicia en Tlaxcala. La indignaciéon mas alta del reporte
40 - (71%) sefiala una fractura profunda en la confianza
%8 | 12 11 6 ciudadana.
181 W e
Q 2 < RN
o N X
((bo\ q\\’% ofb%@ & RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
G\Q \?‘Q %‘bk OQQ 9 . o . o .
& ‘on ) {gv Potencial detonador de demandas de justicia y activismo
Y N @o"’ digital. Puede cruzarse con narrativa de impunidad.
&
&
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RECORD GUINNESS QUESADILLAS DE nopaLUCAN " POSITIVO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

Esperanza/Aceptacion (83%)

1

88 i 83 INTERPRETACION
?8 i El Unico tema con sentimiento mayoritariamente
gg i positivo. Vinculado con identidad cultural y orgullo local,
4318 . generd conversacion festiva y viral a nivel nacional.
201 4 5 11
0] . |
Q ‘(b () ‘(\
o N & X
((bo\ g\\’% & & RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
G\Q \?‘Q %"& OQQ 9 . 0n.Q
& ‘on ) {gv Oportunidad narrativa: modelo de agenda positiva
NS Q,\\§ @o’\’ replicable para fortalecer imagen de Tlaxcala.
&
&
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PROMOCION ANTICIPADA — ELECCIONES 2027 " MODERADO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

@ Indignacion (65%) / & Burla (23%)

188 i INTERPRETACION
?8 i 65 Se detecta inicio temprano de posicionamientos
gg: politicos rumbo a la sucesion estatal. La ciudadania
g8: 23 rea.cc.iona con re.chazo e ironia ante la promocion
%8 ] 4 8 anticipada de candidatos.

0 . 4 e

X o .
(\fbc’\oo (\q\\?\\ @&@ Q\@é)\o° RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
\@9 bo\v \,3@(0 \v@@ El ambiente de desconfianza institucional limita la
@‘Q’ Q,\\§ @o"’(o efectividad de los posicionamientos prematuros.
&
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PROTESTA PARQUE JUVENTUD Y ESCUELA "

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

@ Indignacion (70%) / 4 Esperanza (23%)

188 i INTERPRETACION
§8 i La movilizacion ciudadana en torno al Parque Juventud
gg i combina alta indignacion con un 23% de esperanza,
40 - 23 sefal de que existe disposicidon a organizarse. Refleja
%8 ] ’ 5 conflictos comunitarios por uso del espacio publico.
10 ] | — B
Q NS Qo L
Re) NS N XS
Q((bc’\ (\q\\’% Kofb% Q\foc’\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
2> 2 . : .
\(\b\ on\v @% {gvg’ Potencial de escalamiento si no hay respuesta
Y N @o"’ institucional. Las demandas comunitarias pueden
(&Q@ convertirse en capital politico opositor.
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NARRATIVA OFICIAL — AGENDA DE JUSTICIA PARA MUJERES " MODERADO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

Esperanza/Aceptacion (56%) / & Burla (32%)

188 i INTERPRETACION
§8 i 56 La narrativa oficial recibe aceptacion relativa (56%), pero
gg i el 32% de burla/sarcasmo indica que una parte
40 - 32 significativa de la ciudadania la percibe como discurso
301 11 1 . vacio, especialmente en el contexto del 8M.
10
O T T T 1
Q ‘(b QO ‘(\
o N & X9
Q((bo\ (\q\\’% Kofb(o Q@O\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
2> 2 : . .,
\(\b\ on\?* \,3@ {gvg’ La coexistencia de aceptacidn y sarcasmo revela una
Y N &0"’ agenda institucional con baja credibilidad ante sectores
(&Q@ criticos. Requiere acciones concretas para sostener la

narrativa.
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ABATEN HUACHICOLEROS EN CALPULALPAN " MODERADO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

@ Indignacion (52%) / & Miedo (41%)

188 i INTERPRETACION
?8 ] Tema altamente polarizante: conviven la narrativa de
gg i 52 41 seguridad gubernamental con el cuestionamiento sobre
40 - el uso de la fuerza. El miedo refleja la percepcion de
%8 ] . 4 3 peligro latente en la region.
10
O I T 1
Q O () ‘(\
o N & X
Q((bc’\ (\q\\’% Kofb(o Q\foc’\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
> 2 . : . -
& 60\? N \si Puede generar tensidn entre narrativa de eficacia policial
¢ N & :
3 2o & y discurso de derechos humanos.
&
R
Q/%
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FERIA APIZACO 2026 — 160 ANOS ’d POSITIVO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

Esperanza/Aceptacion (42%) / & Burla (31%)

199 7 INTERPRETACION
?8 i La celebraciéon del 160 aniversario de la Feria de Apizaco
gg i 42 genera conversacion predominantemente positiva.
40 - 23 31 Funciona como ancla de identidad regional y orgullo
%8 i 4 l comunitario con potencial turistico y de cohesion.
im_ -
O T T 1
Q ‘(b QO ‘(\
o N & X9
Q((bc’\ (\g\\’% \ofb% Q\foc’\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
2> 2 . .
\06\ ‘Z)bo\v \,g@ (gvs’ Oportunidad de agenda positiva. El 31% de
\ Q)\\} @0"’ burla/sarcasmo sugiere expectativas no cumplidas en
(&Q@ ediciones anteriores; puede aprovecharse si la edicion

supera esas expectativas.
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BROTE DE SARAMPION " VIGILANCIA

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

& Miedo/Angustia (58%)

199 7 INTERPRETACION
§8j 58 Aungue menor en volumen, el brote de sarampion
gg i concentra el miedo mas intenso del reporte (58%). Es el
40 - 25 unico tema de salud publica en la agenda digital, con
%8 i 14 3 potencial de escalar rapidamente.
10
ol N . .
Q NS Qo L
9 N & X9
Q((bc’\ (\q\\’% \ofb% Q\foc’\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
2 @ ., . . .
\06\ on\v @% (3?9 Preocupacion sanitaria creciente. Requiere
Y Q)\\} @o"’ comunicacion oficial clara y oportuna para evitar
(&Q@ desinformacién y panico.
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POSICIONAMIENTO DIGITAL DEL PAN TLAXCALA " MODERADO

MERCADOLOGICO

Sentimiento predominante:

Esperanza/Aceptacion (54%) / & Burla (43%)

188 i INTERPRETACION
§8 i 54 El PAN Tlaxcala genera una reaccion mixta en redes: 54%
gg i 43 de aceptacion frente a 43% de burla, lo que indica un
40 posicionamiento en construccion con base de apoyo
%8 i 5 ’ l moderado pero alta resistencia entre usuarios criticos.
10
O I T T 1
Q O () ‘(\
-0 N & X
Q((bc’\ (\g\\’% Kofb(o Q@O\ RIESGO / OPORTUNIDAD POLITICA
> 2 : - .
\(\b\ bo\v % Ned Oportunidad electoral: en un contexto de indignacion
& N4 ? : o S
S QX &0"’ generalizada, el PAN puede capitalizar si articula un
(&Q@ discurso de oposicidn creible rumbo a 2027. El sarcasmo

sugiere necesidad de mejorar autenticidad
comunicativa.
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CONCLUSIONES ESTRATEGICAS ../l

Inteligencia politica derivada de la conversacion digital ¢ Semana del 2 al 8 de marzo de 2026

La conversacion digital estd dominada por temas de seguridad, corrupcion y conflicto. El escandalo
CJNG-Policia Estatal ocupa mds del 21% del espacio digital, indicando una crisis institucional de alta
gravedad.

El movimiento feminista mantiene alta capacidad de movilizacion digital. La marcha 8M y el
blindaje del centro generan juntos el 23.6% de la conversacién, con sentimiento de indignaciény
esperanza simultaneos.

Se detectan sefiales tempranas de posicionamiento electoral rumbo a 2027. La ciudadania
03 reacciona con rechazo e ironia, lo que advierte sobre el costo de una campafa prematura en un ELECTORAL
clima de desconfianza.

Las narrativas institucionales compiten con narrativas ciudadanas criticas. La agenda oficial de
justicia para mujeres recibe aceptacion relativa, pero la ciudadania mantiene discurso alternativo y
de cuestionamiento.

Existen oportunidades de agenda positiva. El Récord Guinness de quesadillas en Nopalucan (83%
05 esperanza) demuestra el potencial de la identidad cultural y los eventos locales para generar OPORTUNIDAD
conversacion positiva.
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€ Inteligencia Politica
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CONTACTO

José Netzahualcéyotl Cote

B 2461092336
& josetlaxcalal@gmail.com
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